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Norma A.S.F. nr. 2/2022
pentru aplicarea Ghidului ESMA privind comunicarile publicitare in temeiul
Regulamentului (UE) 2019/1.156 al Parlamentului European si al Consiliului din 20
iunie 2019 privind facilitarea distributiei transfrontaliere a organismelor de plasament
colectiv si de modificare a Regulamentelor (UE) nr. 345/2013, (UE) nr. 346/2013 si (UE)
nr. 1.286/2014

Tn vigoare de la 02 februarie 2022

Publicat in Monitorul Oficial, Partea | nr. 75 din 26 ianuarie 2022.
Forma aplicabila la 02 februarie 2022.

Tn temeiul prevederilor art. 1 alin. (2), art. 2 alin. (1) lit. a) i d) si alin. (5), art. 3
alin. (1) lit. b), art. 6 alin. (2) si ale art. 14 din Ordonanta de urgenta a Guvernului nr.
93/2012 privind infiintarea, organizarea §i functionarea Autoritatii de Supraveghere
Financiara, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 113/2013, cu modificarile si
completarile ulterioare,

in conformitate cu prevederile art. 16 din Regulamentul (UE) nr. 1.095/2010 al
Parlamentului European §i al Consiliului din 24 noiembrie 2010 de instituire a Autoritatii
europene de supraveghere (Autoritatea europeand pentru valori mobiliare §i piete), de
modificare a Deciziei nr. 716/2009/CE si de abrogare a Deciziei 2009/77/CE a Comisiei,

potrivit deliberarilor din sedinta Consiliului Autoritatii de Supraveghere Financiara

din data de 12 ianuarie 2022,
Autoritatea de Supraveghere Financiara emite prezenta norma.
Art. 1. -(1) Autoritatea de Supraveghere Financiara, denumita in continuare A.S.F.,

aplica Ghidul ESMA privind comunicérile publicitare in temeiul Regulamentului (UE)

2019/1.156 al Parlamentului European si al Consiliului din 20 iunie 2019 privind facilitarea
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distributiei transfrontaliere a organismelor de plasament colectiv si de modificare a
Regulamentelor (UE) nr. 345/2013, (UE) nr. 346/2013 si (UE) nr. 1.286/2014 (ESMA 34-45-
1272 RO), denumit in continuare Ghidul ESMA, prevazut in anexa care face parte integranta
din prezenta norma.

(2) Termenii si expresiile utilizate in prezenta norma au semnificatia prevazuta in
Regulamentul (UE) 2019/1.156 al Parlamentului European si al Consiliului din 20 iunie 2019
privind facilitarea distributiei transfrontaliere a organismelor de plasament colectiv si de
modificare a Regulamentelor (UE) nr. 345/2013, (UE) nr. 346/2013 si (UE) nr. 1.286/2014,

precum si in actele normative prevazute la art. 2.

Art. 2. -Prezenta norma se aplicd societdtilor de administrare a OPCVM, inclusiv
oricaror OPCVM-uri care nu au desemnat o societate de administrare a OPCVM-urilor,
administratorilor fondurilor de investitii alternative, administratorilor EuVECA si
administratorilor EuSEF, ce intrd sub incidenta prevederilor Ordonantei de urgentd a
Guvernului nr. 32/2012 privind organismele de plasament colectiv in valori mobiliare si
societatile de administrare a investitiilor, precum si pentru modificarea si completarea Legii
nr. 297/2004 privind piata de capital, aprobatd cu modificari si completari prin Legea nr.
10/2015, cu modificdrile si completarile ulterioare, ale Legii nr. 74/2015 privind
administratorii de fonduri de investifii alternative, cu modificarile si completarile ulterioare,
si ale Legii nr. 243/2019 privind reglementarea fondurilor de investitii alternative si pentru
modificarea si completarea unor acte normative, care au obligatia respectarii prevederilor

prezentei norme.

Art. 3. -Prevederile prezentei norme se aplica tuturor comunicarilor publicitare
adresate investitorilor sau potentialilor investitori pentru OPCVM si FIA, inclusiv cand

acestea sunt infiintate ca EuWVECA, EuSEF, ELTIF si FPM.

Art. 4. -Prin administratorii de fonduri de investitii alternative mentionati la art. 2 se
intelege "AFIA" definiti la art. 4 alin. (1) lit. (b) din Directiva 2011/61/UE si autorizati in

conformitate cu legislatia pietei de capital.
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Art. 5. -Nerespectarea prevederilor prezentei norme se sanctioneaza potrivit
dispozitiilor titlului I cap. VIl din Ordonanta de urgentd a Guvernului nr. 32/2012 privind
organismele de plasament colectiv in valori mobiliare si societdtile de administrare a
investitiilor, precum si pentru modificarea si completarea Legii nr. 297/2004 privind piata de
capital, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 10/2015, cu modificarile si
completarile ulterioare, sau ale art. 51-57 din Legea nr. 74/2015 privind administratorii de
fonduri de investifii alternative, cu modificarile si completarile ulterioare, sau potrivit
prevederilor titlului 11l din Legea nr. 243/2019 privind reglementarea fondurilor de investitii

alternative si pentru modificarea si completarea unor acte normative, dupa caz.

Art. 6. -Prezenta norma se publica in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, si intra

n vigoare la data de 2 februarie 2022.

Presedintele Autoritatii de Supraveghere Financiara,

Nicu Marcu

Bucuresti, 20 ianuarie 2022.

Nr. 2.
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ANEXA

GHID ESMA
privind comunicarile publicitare in temeiul Regulamentului (UE) 2019/1.156 al
Parlamentului European si al Consiliului din 20 iunie 2019 privind facilitarea
distributiei transfrontaliere a organismelor de plasament colectiv si de modificare a

Regulamentelor (UE) nr. 345/2013, (UE) nr. 346/2013 si (UE) nr. 1.286/2014

1. Domeniu de aplicare

Cui i se adreseaza?

Prezentul ghid se aplica societatilor de administrare a OPCVM, inclusiv oricaror OPCVM-uri
care nu au desemnat o societate de administrare a OPCVM-urilor, administratorilor

fondurilor de investitii alternative, administratorilor EuUVECA si administratorilor EuSEF.

Ce?

Ghidul trebuie sa se aplice tuturor comunicdrilor publicitare adresate investitorilor sau
potentialilor investitori pentru OPCVM si FIA, inclusiv cand acestea sunt infiintate ca
EuVECA, EuSEF, ELTIF si FPM. Printre exemplele de documente care pot fi considerate
comunicdri publicitare se numara:

a) toate mesajele publicitare pentru un OPCVM sau un FIA, indiferent de suport,
inclusiv documentele tiparite pe suport hartie sau informatiile puse la dispozitie in format
electronic, articolele de presa, comunicatele de presa, interviurile, reclamele, documentele
puse la dispozitie pe internet, precum si paginile web, prezentdrile video, prezentdrile in
direct, mesajele radio sau fisele informative;

b) mesajele difuzate pe orice platforma de comunicare sociald, atunci cand aceste
mesaje se referd la caracteristicile unui OPCVM sau ale unui FIA, inclusiv denumirea

OPCVM-ului sau a FIA. Tn sensul prezentului ghid, termenul "platforme de comunicare
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sociala" trebuie inteles ca orice tehnologie care permite interactiunea sociala si crearea de
continut colaborativ online, cum ar fi blogurile si retelele sociale (Twitter, LinkedIn,
Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube, Discord etc.) sau forumurile de discutii, accesibile
prin orice mijloc (in special prin mijloace electronice, de exemplu, prin intermediul unui
calculator sau al aplicatiilor mobile);

) materialele publicitare adresate individual investitorilor sau potentialilor investitori,
precum si documentele sau prezentarile puse la dispozitia publicului de o societate de
administrare a OPCVM, de un AFIA, de un administrator EUVECA sau de un administrator
EUSEF pe site-ul sau sau in orice alt loc (sediul social al administratorului fondului, sediul
distribuitorului etc.);

d) comunicarile publicitare privind un OPCVM sau un FIA adresate investitorilor sau
potentialilor investitori situati atit in statul membru de origine al administratorului fondului,
cat si Intr-un stat membru gazda;

e) comunicarile care sunt intocmite de o parte terta si care sunt utilizate de o societate
de administrare a OPCVM, de un AFIA, de un administrator EUVECA sau de un
administrator EUSEF Tn scopuri de marketing.

Printre exemplele de comunicari care nu trebuie considerate comunicari publicitare se
numara:

a) documentele/informatiile juridice si de reglementare ale unui fond, cum ar fi
prospectul sau informatiile care trebuie comunicate investitorilor conform art. 23 din
Directiva 2011/61/UE, art. 13 din Regulamentul (UE) nr. 345/2013 sau art. 14 din
Regulamentul (UE) nr. 346/2013, documentul cu informatii esentiale destinate investitorilor
(KIID) si/sau documentul cu informatii esentiale (KID), rapoartele anuale si semestriale ale
unui OPCVM sau ale unui FIA, memorandumul si statutul, regulamentul intern, contractul de
fiducie sau documente similare necesare pentru instituirea legald a unui fond sau notificarea
catre o adunare generala a actionarilor/detinatorilor de unitati;

b) comunicarile corporative transmise de administratorul fondului in care sunt
descrise activitatile sale sau unele evolutii recente ale pietei - cum ar fi publicarea veniturilor
trimestriale sau semestriale, anunturi privind dividendele, anunturi organizationale sau

modificari ale personalului de conducere de nivel superior - care nu se refera la un anumit
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OPCVM sau FIA sau la un grup de OPCVM-uri sau FIA, cu exceptia cazului in care
activitatile administratorilor fondului se limiteaza la un singur fond sau la un numar mic de
fonduri care sunt identificate implicit in comunicarea corporativa,

€) mesajele scurte transmise online, in special pe platformele de comunicare sociala
(de exemplu, Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube, Discord etc.), care
includ doar un link catre o pagind web unde este disponibild o comunicare publicitard, dar
care nu contin nicio informatie cu privire la un anumit FIA, OPCVM sau grup de FIA sau
OPCVM;

d) informatiile sau comunicarile emise in contextul precomercializirii, astfel cum sunt

definite la art. 4 alin. (1) lit. (aea) din Directiva 2011/61/UE.

Cand se aplica?
Prezentul ghid se aplica dupa 6 luni de la data publicrii sale pe site-ul ESMA n toate

limbile oficiale ale UE.

2. Scop

1. Asa cum se prevede la art. 4 alin. (6) din regulament?, scopul prezentului ghid este
de a preciza aplicarea cerintelor privind comunicarile publicitare prevazute la art. 4 alin. (1)
din regulament. Tn special, acestea stabilesc principii comune privind identificarea ca atare a
comunicarilor publicitare, descrierea riscurilor si a beneficiilor achizitionarii de unitdfi sau
actiuni ale unui FIA sau de unitati ale unui OPCVM intr-un mod la fel de vizibil, precum si
caracterul echitabil, clar si neinseldtor al comunicarilor publicitare, tinAnd seama de aspectele
online ale acestor comunicdri publicitare. Cu toate acestea, ghidul nu intentioneaza sa
inlocuiasca cerintele nationale existente privind informatiile care trebuie incluse in
comunicdrile publicitare (cum ar fi cele referitoare la tratamentul fiscal al investitiei in fondul
promovat), in masura in care acestea sunt compatibile cu normele UE armonizate existente

(de exemplu, normele privind prezentarea costurilor sau a performantei in cadrul KIID nu

! Regulamentul (UE) 2019/1.156 al Parlamentului European si al Consiliului din 20 iunie 2019 privind
facilitarea distributiei transfrontaliere a organismelor de plasament colectiv si de modificare a Regulamentelor
(UE) nr. 345/2013, (UE) nr. 346/2013 si (UE) nr. 1.286/2014
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trebuie sa fie contrazise sau diminuate de diferite cerinfe nationale de prezentare privind
costurile sau performanta in cadrul comunicarilor publicitare).

2. Conform art. 4 alin. (6) din regulament, prezentul ghid va fi actualizat periodic.

3. Conformitate si obligatii de raportare

3.1. Statutul ghidului

3. Acest document cuprinde un ghid emis in temeiul articolului 16 din Regulamentul
ESMA?2. Conform art. 16 alin. (3) din Regulamentul ESMA, autorititile nationale
competente si participantii la pietele financiare trebuie sa depuna toate eforturile necesare

pentru a respecta ghidurile si recomandarile.

3.2. Obligatii de raportare

4. In termen de doud luni de la data publicarii de citre ESMA, autoritatile nationale
competente carora le este adresat prezentul ghid trebuie sa notifice ESMA daca respecta sau
intentioneaza si respecte ghidul, precizand motivele in cazul nerespectarii. In lipsa unui
raspuns pand la acest termen, se va considera ca autoritatile nationale competente nu se

conformeaza. Pe site-ul ESMA este disponibil un model de notificare.

4. Ghid privind identificarea ca atare a comunicarilor publicitare

5. Orice trimitere la un OPCVM sau la un FIA intr-un articol de presa, intr-o reclama
sau intr-un comunicat de presa pe internet sau pe alt suport poate fi publicata numai dupa ce
autoritatea nationala competenta din tara de origine a fondului promovat si-a dat aprobarea, in
cazul in care aprobarea este necesard pentru comercializare si, daca este cazul, societatea de
administrare a OPCVM, AFIA, administratorul de EuSEF sau administratorul EUVECA a

primit notificarea cd poate comercializa fondul promovat in statul membru gazda vizat.

2 Regulamentul (UE) nr. 1.095/2010 al Parlamentului European si al Consiliului din 24 noiembrie 2010 de
instituire a Autoritatii europene de supraveghere (Autoritatea Europeand pentru Valori Mobiliare si Piete).
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6. Cerinta potrivit careia comunicarile publicitare trebuie sa fie identificabile ca atare
trebuie sa implice faptul ca toate comunicarile publicitare contin informatii suficiente pentru
a face evident faptul ca respectiva comunicare are un scop pur publicitar, cd nu este un
document care creeaza obligatii contractuale sau un document de informare prevazut de o
dispozitie legislativd si cd nu este suficient pentru a lua o decizie de investitie. In acest
context, 0 comunicare publicitara trebuie considerata ca fiind identificata ca atare atunci cand
include o prezentare vizibila a termenilor "comunicare publicitard" (chiar si atunci cand este
precedata de simbolul #, cand utilizarea acestui simbol accentueaza textul pe care il preceda
in cazul comunicarilor publicitare online), astfel Incat orice persoand care se uita la ea sau

care o ascultd sa o poata identifica drept comunicare publicitara.

7. In plus, comunicirile publicitare trebuie si includd o declaratic de declinare a
responsabilitatii, precum urmatoarea: "Aceasta este 0 comunicare publicitard. Va rugdm sa
consultati [prospectul [OPCVM/FIA/EuSEF/EuVECA]/documentul de informare al
[FIA/EuSEF/EuVECA] si [KIID/KID] (a se elimina dupa caz)] inainte de a lua orice decizie

finala de investitii."

8. Cand insa aceastd declaratie de declinare a responsabilitatii nu se potriveste cu formatul si
lungimea unei comunicari publicitare online, poate fi inlocuitd cu o identificare mai scurtd a
scopului publicitar al comunicarii, cum ar fi cuvintele "Comunicare publicitard" in cazul unui
banner sau al unor materiale video scurte care dureaza doar cateva secunde pe un site web sau

cuvantul "#ComunicarePublicitard" pentru platformele de comunicare sociala.

9. Declaratia de declinare a responsabilitdtii trebuie sd fie afisatd Tn mod clar 1n
comunicarea publicitard. Claritatea trebuie evaluata in functie de tipul de comunicare: in
cazul unei prezentari video, declaratia de declinare a responsabilitatii trebuie sa fie integrata
Tn materialul video si nu trebuie considerata adecvata afisarea declaratiei de declinare a

responsabilitatii la sfarsitul materialului video.

Splaiul Independentei nr. 15, sector 5, Bucuresti
Tel: +4021.659.63.08, Fax: +4021 659.64.00
office@asfromania.ro, www.asfromania.ro

8din 21


mailto:office@asfromania.ro
http://www.asfromania.ro/

Cragi

Autoritatea de Supraveghere Financiara

)
O

4 "
2, B
£ SUpR avEGY

10. O comunicare publicitara nu trebuie considerata identificabila ca atare atunci cand
contine referinte incrucisate excesive la acte cu putere de lege sau norme administrative, cu
exceptia cazului in care este adecvat (de exemplu, trimiterea la dispozitiile unui cadru de
drept intern care reglementeaza functionarea tipului specific de FIA la care se refera

comunicarea).

5. Ghid privind descrierea riscurilor si a beneficiilor intr-un mod la fel de vizibil

11. Atunci cand o comunicare publicitara include informatii privind riscurile si

beneficiile, trebuie indeplinite urmatoarele cerinte.

12. Comunicarile publicitare care mentioneaza orice beneficiu potential al
achizitionarii de unitati sau actiuni ale unui FIA sau de unitati sau actiuni ale unui OPCVM
trebuie sa fie exacte si sa ofere intotdeauna o indicatie corectd si vizibild a riscurilor
relevante. Aceasta prezentare la fel de vizibila a riscurilor si a beneficiilor trebuie evaluata

atat in ceea ce priveste fondul, cat si formatul acestor descrieri.

13. Atunci cand se publica informatii privind riscurile si beneficiile, caracterele si
dimensiunea utilizate pentru descrierea riscurilor trebuie sa fie cel putin egale cu marimea
predominantd a caracterelor utilizate pentru toate informatiile furnizate, iar pozitia lor trebuie
sa asigure vizibilitatea acestei indicatii. Informatiile despre riscuri nu trebuie sa apara intr-0
nota de subsol sau cu caractere mici in corpul principal al comunicarii. Prezentarea riscurilor
si a beneficiilor sub forma de tabel cu doud coloane sau rezumarea lor intr-o lista in care se
diferentiaza clar riscurile si beneficiile pe o singura pagina este un bun exemplu de prezentare

a riscurilor si beneficiilor intr-un mod la fel de vizibil.

14. Comunicarile publicitare nu trebuie sa se refere la beneficii farad a se face referire
la riscuri. Tn special, 0 comunicare publicitara nu trebuie s descrie doar beneficiile si si faci

trimitere la un alt document pentru descrierea riscurilor.
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15. Atat riscurile, cat si beneficiile trebuie mentionate fie pe acelasi nivel, fie unele

imediat dupa celelalte.

6. Ghid privind caracterul corect, clar si neinselitor al comunicirilor publicitare
6.1. Cerinte generale
Caracterul adecvat al comunicarii publicitare adresate investitorilor sau potentialilor

investitori vizati

16. Toate comunicarile publicitare, indiferent de investitorii vizati, trebuie sa contina
informatii corecte, clare si neinselatoare. Cu toate acestea, nivelul de informare si modul in
care sunt prezentate informatiile pot fi adaptate in functie de cui i1 se adreseaza investitiile in
fondul promovat, fie investitorilor de retail (si anume OPCVM sau FIA de retail), fie numai
investitorilor profesionali (si anume FIA non-retail). In special, comunicirile publicitare care
promoveaza fonduri adresate investitorilor de retail trebuie sa se abtina de la utilizarea unei
formulari excesiv de tehnice, sa explice terminologia utilizata, sa fie usor de citit i, dupa caz,
sa ofere explicatii adecvate cu privire la complexitatea fondului si la riscurile care decurg din

investitii, pentru a ajuta investitorii sa inteleaga caracteristicile fondului promovat.

17. Comunicarea publicitard trebuie sa fie redactata in limbile oficiale sau in una
dintre limbile oficiale utilizate in acea parte a statului membru in care este distribuit fondul

sau 1n alta limba acceptata de autoritatile nationale competente ale respectivului stat membru.

Coerenta cu alte documente

18. Informatiile prezentate in comunicarea publicitard trebuie sd corespundda cu
documentele juridice si de reglementare privind fondul promovat, dupa caz, in special:

a) prospectul sau informatiile care trebuie comunicate investitorilor conform art. 23
din Directiva 2011/61/UE, art. 13 din Regulamentul (UE) nr. 345/2013 sau art. 14 din
Regulamentul (UE) nr. 346/2013,;
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b) documentatia juridici a fondului, in special memorandumul si statutul,
regulamentul intern, contractul de fiducie sau documente similare necesare pentru instituirea
legala a unui fond;

) documentul cu informatii esentiale (KID) sau documentul cu informatii esentiale
destinate investitorilor (KIID);

d) informatiile publicate pe site-urile web ale societatilor de administrare a OPCVM-
urilor, ale AFIA, ale administratorilor EuVECA si ale administratorilor EuSEF in temeiul
Regulamentului (UE) 2019/2.088; si

e) rapoartele anuale si semestriale.

19. Aceastd cerintd se aplica, printre altele, prezentarii politicii de investitii, a
perioadei de detinere recomandate, a riscurilor si beneficiilor, a costurilor, a performantei
anterioare si a celei viitoare preconizate, precum si a aspectelor privind durabilitatea

investitiei.

20. Coerenta comunicarii publicitare cu documentele juridice si de reglementare nu
inseamna ca toate informatiile relevante necesare pentru luarea unei decizii de investifii
trebuie incluse in comunicarea publicitara. Cu toate acestea, formularea sau prezentarea
utilizata in comunicarea publicitara nu trebuie sa fie in dezacord cu, sa adauge, sa diminueze
sau sd contrazica nicio informatie mentionata in documentele juridice sau de reglementare

privind fondul promovat.

21. In cazul in care in comunicirile publicitare sunt mentionati(te) sau prezentati(te)
indicatori, simulari sau cifre referitoare la riscuri si beneficii, costuri sau randamente de
performanta anterioare §i viitoare preconizate, aceste elemente trebuie sa corespunda cu
indicatorii, simularile sau cifrele utilizate in documentele juridice si de reglementare privind
fondul. Aceasta inseamna ca metodologia si valoarea pentru calcularea indicatorilor trebuie
sa fie identice cu cele din documentele juridice si de reglementare, desi prezentarea poate fi

diferita.
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Descrierea caracteristicilor investitiei

22. Atunci cand o comunicare publicitara descrie anumite caracteristici ale investitiei

promovate, trebuie indeplinite urmatoarele cerinte.

23. Informatiile privind caracteristicile investitiei trebuie sa fie actualizate.

24. Cantitatea de informatii incluse ntr-o comunicare publicitard trebuie sa fie
proportionald cu dimensiunea si formatul comunicarii. De exemplu, atunci cand comunicarea
publicitara este tiparitd pe hartie sau In format electronic, caracterele si marimea caracterelor
trebuie sa fie de asa natura incat informatia sa fie usor de citit; daca se utilizeaza material
audio sau video, viteza de vorbire si volumul sunetului trebuie sa faca informatiile usor de

inteles si de auzit.

25. Atunci cand comunicarile publicitare descriu anumite caracteristici ale investitiei,
acestea trebuie sda contind informatii suficiente pentru a intelege elementele-cheie ale
caracteristicilor respective si nu trebuie sa faca referinte incrucisate excesive la documentele

juridice si de reglementare privind fondul promovat.

26. Atunci cand se furnizeaza detalii cu privire la caracteristicile fondului promovat,
comunicarea trebuie sa descrie in mod precis caracteristicile investitiei care este promovata.
In consecintd, comunicarea trebuie:

a) atunci cand fondul promovat este adresat investitorilor de retail, sa clarifice faptul
ca investifia promovata se referad la achizitionarea de unitati sau actiuni intr-un fond, si nu la
un anumit activ-suport, cum ar fi constructia sau actiunile unei societati, deoarece acestea
sunt doar activele-suport detinute de fond;

b) sa cuprinda cel putin o scurtd descriere a politicii de investitii a fondului si o

explicatie privind tipurile de active in care fondul poate investi.
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27. In cazul in care comunicarea se refera la utilizarea efectului de parghie, indiferent
de modul in care se obtine efectul de parghie, aceasta trebuie s cuprindd o explicatie cu
privire la impactul acestei caracteristici, in ceea ce priveste riscul de crestere potentiald a

pierderilor sau a profiturilor.

28. Atunci cand comunicdrile publicitare descriu politica de investitii a fondului
promovat, pentru a ajuta investitorii sa inteleaga, urmatoarele sunt practicile recomandate:

a) in cazul fondurilor pe un indice, cuvintele "pasiv" sau "administrate pasiv" trebuie
adaugate pe langa cuvintele "pe un indice";

b) atunci cand fondul promovat este administrat activ, se utilizeaza explicit termenii
"activ" sau "administrat activ";

c) fondurile active care sunt administrate in raport cu un indice trebuie sa prezinte
informatii suplimentare privind utilizarea indicelui de referinta si sa indice gradul de libertate
fata de indicele de referinta;

d) fondurile active care nu sunt administrate in raport cu niciun indice de referinta

trebuie, de asemenea, sa prezinte clar acest aspect investitorilor.

29. Informatiile continute in comunicdrile publicitare trebuie sd fie prezentate intr-un
mod care poate fi inteles de membrul obisnuit al grupului de investitori caruia ii sunt adresate
sau de catre care este probabil sa fie primite. Atunci cand comunicarea publicitara
promoveaza un fond adresat investitorilor de retail, trebuie sa se asigure ca este clar sensul

tuturor termenilor care descriu investitia.

30. Comunicdrile publicitare trebuie sa se abtina de la a face trimitere la denumirea
autoritatii nationale competente intr-un mod care ar presupune 0 avizare sau 0 aprobare a
unititilor sau actiunilor promovate in comunicare de citre autoritate. In special, o viza sau o
autorizatie de introducere pe piatd acordatd de o autoritate nationalda competenta poate fi

mentionatd intr-o comunicare publicitara, dar nu trebuie utilizata ca argument de vanzare.
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31. In cazul comunicirilor publicitare scurte, cum ar fi mesajele de pe platformele de
comunicare sociald, comunicarea publicitard trebuie sa fie cat mai neutrd posibil; de
asemenea, trebuie sd indice unde sunt disponibile informatii mai detaliate, in special prin
utilizarea unui link catre pagina web relevantd unde sunt disponibile documentele de

informare privind fondul.

32. Toate afirmatiile incluse in comunicarea publicitarad trebuie sa fie corespunzator
justificate, pe baza unor surse obiective si verificabile, care trebuie citate. In plus,
comunicarea trebuie sa se abtina de la utilizarea unei formulari excesiv de optimiste, cum ar
fi "cel mai bun fond" sau "cel mai bun administrator”, a unei formulédri care ar diminua
riscurile, cum ar fi "investitii sigure" sau "profituri fara eforturi", sau a unei formulari care
poate presupune un profit mare, fara sa explice clar ca asemenea profituri mari s-ar putea sa

nu fie obtinute si ca exista riscul de a pierde integral sau partial investitia.

33. Compararea fondului promovat cu alte fonduri trebuie sa se limiteze la fondurile
caracterizate de o politicd de investitii similard si de un profil similar al riscurilor si
beneficiilor, cu exceptia cazului in care documentele publicitare contin o explicatie pertinenta

privind diferenta dintre fonduri.

34. Orice trimitere la documente externe, cum ar fi o analiza independenta publicata
de o parte tertd, trebuie sa mentioneze cel putin sursa informatiilor si perioada la care se

refera informatiile continute in documentul extern.

6.2. Informatii privind riscurile si beneficiile

35. In plus fatd de cerintele stabilite 1n sectiunea 5 de mai sus referitoare la descrierea
riscurilor si a beneficiilor Tntr-un mod la fel de vizibil, comunicarile publicitare trebuie sa
indeplineasca urmatoarele cerinte atunci cand contin informatii cu privire la astfel de riscuri

si beneficii.
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36. Prezentarea profilului de risc al fondului promovat intr-o comunicare publicitara
trebuie sa se refere la aceeasi clasificare in functie de risc ca si cea inclusa in documentul cu

informatii esentiale (KID) sau In documentul cu informatii esentiale destinate investitorilor

(KIID).

37. Comunicdrile publicitare care mentioneaza riscurile si beneficiile achizitionarii
unitatilor sau actiunilor fondului promovat trebuie sa se refere cel putin la riscurile relevante
mentionate Tn documentul cu informatii esentiale (KID) sau in documentul cu informatii
esentiale destinate investitorilor (KIID), in prospect sau in informatiile mentionate la art. 23
din Directiva 2011/61/UE, la art. 13 din Regulamentul (UE) nr. 345/2013 sau la art. 14 din
Regulamentul (UE) nr. 346/2013. De asemenea, aceste comunicari publicitare trebuie sa
mentioneze intr-un mod clar §i vizibil unde se pot gasi informatii complete cu privire la

riscuri.

38. Tn cazul FIA adresate investitorilor de retail, comunicarea publicitard trebuie sa

mentioneze clar caracterul nelichid al investitiei, daca este cazul.

39. Reprezentarea unui clasament intr-o comunicare publicitara se poate baza numai
pe fonduri similare din punctul de vedere al politicii de investitii si al profilului
riscurilor/beneficiilor. Reprezentarea clasamentului trebuie sa contina si trimiterea la perioada
relevanta (cel pufin 12 luni sau multiplul acesteia) si la clasificarea in functie de risc a

fondurilor.

40. Tn cazul fondurilor recent constituite si pentru care nu sunt disponibile evidente
ale performantei anterioare, profilul beneficiilor poate fi reprezentat numai in raport cu
performanta anterioard a indicelui de referintd sau cu profitul obiectiv, atunci cand in
documentele juridice si de reglementare privind fondul promovat este prevazut un indice de

referintd sau un profit obiectiv.
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6.3. Informatii privind costurile

41. Atunci cand se face referire la costurile asociate achizitiondrii, detinerii,
conversiei sau vanzarii unitatilor sau actiunilor unui FIA sau ale unor unitati ale unui
OPCVM, comunicarile publicitare trebuie sa contind o explicatie care sa le permita
investitorilor sa inteleagd impactul global al costurilor asupra valorii investitiei lor §i asupra

profiturilor preconizate®:,

42. in cazul in care o parte din costurile totale urmeaza si fie platitd in altd moneda
decat cea a statului membru in care sunt rezidenti investitorii vizati sau reprezintd o suma
exprimatd intr-o altd astfel de moneda, comunicarea publicitard trebuie sd mentioneze clar
moneda in cauza, impreund cu un avertisment potrivit caruia respectivele costuri pot creste

sau scadea din cauza monedei utilizate si a fluctuatiilor cursului de schimb valutar.

% Din motive de claritate, se aplica ghidul existent privind prezentarea comisioanelor de performanta, "Ghidul
ESMA privind comisioanele de performantd ale OPCVM si ale anumitor tipuri de FIA" (ESMA34-39-992).
Punctul 46 din "Ghidul ESMA privind comisioanele de performanta ale OPCVM si ale anumitor tipuri de FIA"
prevede ca "[p]rospectul si, daca este cazul, orice document de informare ex ante, precum si materialele
publicitare trebuie sa indice in mod clar toate informatiile necesare pentru a permite investitorilor sa inteleaga in
mod adecvat modelul de comision de performantd si metodologia de calcul. Astfel de documente trebuie sa
contind o descriere a metodei de calculare a comisionului de performantd, cu trimitere specifica la parametri si
la data la care se plateste comisionul de performanta, fara a aduce atingere altor cerinte mai specifice prevazute
in legislatia sau reglementarile specifice. Prospectul trebuie sa contina exemple concrete privind modul in care
se va calcula comisionul de performantd, pentru a oferi investitorilor 0 mai buna intelegere a modelului de
comision de performantd, in special in cazul in care acest model permite perceperea de comisioane de
performanta chiar si in cazul unor performante negative." Aceastd masurd este specificd pentru prezentarea
comisioanelor de performantd, in timp ce prezentul ghid privind comunicarile publicitare este menit sa ofere
indrumari cu privire la caracterul corect, clar si neingelator al informatiilor privind costurile cuprinse Tn

comunicdrile publicitare.
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6.4. Informatii privind performantele anterioare si performantele viitoare preconizate

Informatii privind performantele anterioare

43. Conform punctului 22 de mai sus, atunci cand o comunicare publicitara se refera
la performantele anterioare ale fondului promovat, aceste informatii trebuie sa corespunda cu
performantele anterioare incluse in prospect, in informatiile care trebuie comunicate
investitorilor conform art. 23 din Directiva 2011/61/UE, art. 13 din Regulamentul (UE) nr.
345/2013 sau art. 14 din Regulamentul (UE) nr. 346/2013, in documentul cu informatii
esentiale (KID) sau in documentul cu informatii esentiale destinate investitorilor (KIID). Tn
special, atunci cand performanta este masurata in raport cu un indice de referinta prevazut in
prospect, in informatiile care trebuie comunicate investitorilor conform art. 23 din Directiva
2011/61/UE, art. 13 din Regulamentul (UE) nr. 345/2013 sau art. 14 din Regulamentul (UE)
nr. 346/2013, in documentul cu informatii esentiale (KID) sau in documentul cu informatii
esentiale destinate investitorilor (KIID), acelasi indice de referintd trebuie sa serveasca drept

referintd in comunicarea publicitara.

44. Informatiile privind performantele anterioare, inclusiv performantele anterioare
simulate, nu trebuie sa fie principalele informatii din comunicarea publicitard. Aceste
informatii trebuie sd se bazeze pe date istorice si sd@ mengioneze perioada de referinta aleasa
pentru masurarea performantei, precum si sursa datelor. Performantele anterioare trebuie sa
fie prezentate pentru ultimii 10 ani in cazul fondurilor care instituie un KIID sau pentru
ultimii 5 ani in cazul altor fonduri ori pentru intreaga perioada pentru care fondurile relevante
sunt oferite daca sunt oferite de mai putin de 10 ani in cazul fondurilor care instituie un KIID
sau de mai putin de 5 ani in cazul altor fonduri. In fiecare caz, informatiile privind
performanta anterioard trebuie sa se bazeze pe perioade complete de 12 luni, dar aceste
informatii pot fi completate cu rezultatele pentru anul in curs, actualizate la sfarsitul celui mai

recent trimestru.

Splaiul Independentei nr. 15, sector 5, Bucuresti
Tel: +4021.659.63.08, Fax: +4021 659.64.00
office@asfromania.ro, www.asfromania.ro

17 din 21


mailto:office@asfromania.ro
http://www.asfromania.ro/
act:333195%2063158034
act:349874%2064299416
act:349875%2064299738
act:333195%2063158034
act:349874%2064299416
act:349875%2064299738

Cragi

Autoritatea de Supraveghere Financiara

)
O

T 5
5, 5
£ SUPR AVEGE™

45. Orice modificare care a afectat in mod semnificativ performanta anterioard a
fondului promovat, cum ar fi schimbarea administratorului fondului, trebuie prezentata in

mod vizibil.

46. Atunci cand afiseaza performanta cumulata, comunicarea trebuie sa afiseze, de
asemenea, performanta fondului pentru fiecare an al perioadei luate in considerare. Pentru a fi
afisatd Intr-un mod corect si neinselator, performanta cumulatd ar putea fi prezentatd, de

exemplu, sub forma unui grafic.

7. Atunci cand sunt prezentate informatii privind performantele anterioare, aceste
informatii trebuie sa fie precedate de urmatoarea declaratie:

"Performantele anterioare nu prevad profiturile viitoare."

48. Daca informatiile privind performantele anterioare se bazeaza pe cifre exprimate
in altd moneda decat cea a statului membru in care sunt rezidenti investitorii vizati, moneda
este clar indicatd, impreund cu un avertisment care indica faptul ca profiturile pot creste sau

scadea din cauza fluctuatiilor cursului de schimb valutar.

49. In cazul in care nu sunt disponibile informatii cu privire la performanta anterioara
a fondului promovat, in special atunci cand acesta a fost recent constituit, comunicarile
publicitare trebuie sa evite prezentarea unei simulari de performanta anterioara pe baza unor
informatii nerelevante. Prin urmare, prezentarea unei simulari de performanta anterioara
trebuie sa se limiteze la comunicarile publicitare referitoare la:

a) o noua clasa de actiuni a unui fond sau a unor compartimente de investitii existente,
in cazul careia performanta poate fi simulatd pe baza performantei altei clase de actiuni, cu
conditia ca cele doud clase de actiuni sa aiba aceleasi (sau, in esenta, aceleasi) caracteristici;
si

b) un nou fond de tip "feeder", a carui performanta poate fi simulatd pe baza
performantei fondului sau de tip "master", cu conditia ca strategia si obiectivele fondului de

tip "feeder" sd nu ii permita sa detind alte active decat unitdtile fondului de tip "master" si
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active lichide auxiliare sau caracteristicile fondului de tip "feeder" sa nu difere semnificativ

de cele ale fondului de tip "master".

50. Informatiile privind simularea de performanta anterioara trebuie sa indeplineasca

mutatis mutandis cerintele prevazute la pct. 44-49 din prezentul ghid.

Informatii privind performanta viitoare preconizata

51. Atunci cand o comunicare publicitara se refera la performanta viitoare preconizata

si la profilul beneficiilor ale fondului promovat, trebuie sa se aplice urmatoarele cerinte.

52. Performanta viitoare preconizata trebuie sa se bazeze pe ipoteze rezonabile,

sustinute de date obiective.

53. Performanta viitoare preconizata poate fi prezentata numai pentru fiecare fond n

parte si nu trebuie permise cifre agregate.

54. Performanta viitoare preconizata trebuie prezentata intr-un orizont de timp care

este in concordanta cu orizontul de investitii recomandat al fondului.

55. Atunci cand sunt prezentate informatii privind performanta viitoare preconizatd pe
baza performantelor anterioare si/sau a conditiilor actuale, aceste informatii trebuie sa fie
precedate de urmatoarea declaratie:

"Scenariile prezentate reprezintd o estimare a performantei viitoare bazatd pe dovezi
anterioare cu privire la modul in care variaza valoarea acestei investifii si/sau pe conditii
actuale de piatd si nu reprezintd un indicator exact. Rezultatul pe care il veti obtine variaza in

functie de performantele pietei si de cat de mult timp pastrati investitia/produsul."”
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56. Comunicarile publicitare trebuie sa contind, de asemenea, cel putin o declaratie de
declinare a responsabilitatii conform careia performanta viitoare face obiectul impozitdrii

care depinde de situatia personala a fiecarui investitor si care se poate schimba in viitor.

57. Informatiile despre performanta viitoare preconizata trebuie sa contind o
declaratie conform careia investitia poate duce la o pierdere financiard daca nu exista nicio

garantie privind capitalul.

58. Daca informatiile se refera la un fond tranzactionat la bursa (ETF), comunicarile
publicitare trebuie sa indice pietele reglementate pe care este tranzactionat fondul si, daca in
comunicarea publicitard sunt mentionate cifre privind performanta viitoare preconizata,

acestea trebuie sa se bazeze pe valoarea activului net (VAN) a fondului.

6.5. Informatii privind aspectele legate de durabilitate

59. Atunci cand o comunicare publicitara se referd la aspectele legate de durabilitate

ale investitiei in fondul promovat, trebuie indeplinite urmatoarele cerinte.

60. Informatiile trebuie sa fie In concordanta cu informatiile incluse in documentele
juridice si de reglementare privind fondul promovat. In comunicarea publicitard, daci este
cazul, avand in vedere natura comunicarii publicitare, trebuie inclus un link catre site-ul web
unde sunt furnizate informatii privind aspectele legate de durabilitate, in temeiul

Regulamentului (UE) 2019/2.088, in ceea ce priveste fondul promovat.

61. Informatiile privind aspectele legate de durabilitate ale fondului promovat nu
trebuie sa depaseasca masura in care strategia de investifii a produsului integreaza

caracteristici sau obiective legate de durabilitate.

62. Atunci cand se refera la aspectele legate de durabilitate ale fondului promovat,

comunicdrile publicitare trebuie sa indice faptul cd decizia de a investi in fondul promovat
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trebuie sa tind seama de toate caracteristicile sau obiectivele fondului promovat, astfel cum
sunt descrise in prospectul acestuia sau in informatiile care trebuie comunicate investitorilor

conform art. 23 din Directiva 2011/61/UE, art. 13 din Regulamentul (UE) nr. 345/2013 si art.
14 din Regulamentul (UE) nr. 346/2013, dupa caz.
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